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PORQUE HABLAR DE ESTO?

QUE IMPACTO TIENE?

PODEMOS HACER ALGO?

MERECE LA PENA HACERLO?

CUAL ES EL COSTE-BENEFICIO DE UNAS ACCIONES SOBRE ESTOS TEMAS?

A ALGUIEN LE INTERESA DE VERDAD ESTO?



> BULOS, MITOS Y PUBLICIDAD ENGANOSA

 CUAL ES LA REALIDAD ACTUAL?

e QUE PAPEL JUEGAN INTERNET Y LAS RRSS?

* Y LOS “NUEVOS EXPERTOS” DE LA COMUNICACION?

* LA POBLACION ESTA PREPARADA PARA DISTINGUIR LO VERDADERO DE LO “FALSO”?2
e ES POSIBLE UN “AUTOCONTROL” O AL MENOS UN “EXOCONTROL” ETICO?

* PORQUE LOS TEMAS CIENTIFICOS O SANITARIOS NO ESCAPAN DE ESTE PROBLEMA?
* LA POBLACION CONOCE LA MAXIMA CIENTIFICA DE “BASADO EN LA EVIDENCIA"2
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« ENTENDER EL FENOMENO:
* POBLACION A LA QUE SE DIRIGE...
* ...NECESIDADES, ESPERANZAS Y DESEOS SOBRE SU PROBLEMA
* ...COMUNICACION RECIBIDA SOBRE SU PROBLEMA
* ...MEDIOS DE INFORMACION QUE UTILIZA
« CONOCER EL PODEROSO ENTORNO ECONOMICO DETRAS DE ESTE FENOMENO

e TENER EN CUENTA LA FALTA TOTAL O PARCIAL DE INTERES EN COMBATIRLO O AL
MENOS PONERLO EN EVIDENCIA
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 CONTRARRESTAR EL FENOMENO:
o ACCIONES GENERICAS YA EXISTENTES
« ACCIONES A LLEVAR A CABO DE MANERA INDIVIDUAL

« ACCIONES COLECTIVAS O DE SOCIEDADES (CIENTIFICAS EN EL CASO QUE
NOS OCUPA)

* ACCIONES A PROPONER POR PARTE DE AEDA



